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RESUMO

A contemporaneidade é tracada pela auséncia de valores e a saturacdo de
informacdes, servigos e signos. Surge assim uma sociedade cheia de angustias e
incertezas. Individuos cada vez mais individualistas, narcisistas e hedonistas buscam
maneiras de escapar da realidade. A publicidade em parceria com a moda, entéo, aliam-

se a seducdo para fisgar esses individuos com imagens que os fazem sonhar acordados.



ABSTRACT

The contemporaneity is drawn by the absence of values and saturation of
information, services and signs. This leads to a society full of anxieties and
uncertainties. Individuals increasingly individualistic, narcissistic and hedonistic
seeking ways to escape reality. Advertising in partnership with fashion, combine with

lure to snapper with images that make these individuals dream awake.
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